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Campsite Award 2019: Stellplatz in der Kategorie
, Freizeitangebote fur Kinder* ausgezeichnet

Ravensburger Spieleland Feriendorf

Die Gewinner des Campsite Awards 2019 stehen fest: Leser und Besucher haben den
Stellplatz im Ravensburger Spieleland Feriendorf auf Platz 3 in der Kategorie
» Freizeitangebote fur Kinder* gewahlt.

Insgesamt 20.000 Stimmen wurden beim diesjahrigen Campsite Award 2019 des Dolde Medien
Verlags abgegeben. Zur Auswahl standen tGber 100 Campingplatze in 22 Kategorien. Der Stellplatz
mit direktem Anschluss an das Ravensburger Spieleland konnte sich tUber Platz 3 in der Kategorie
.Freizeitangebote fur Kinder” freuen. Ausschlaggebend hierfiir war das abwechslungsreiche
Angebot im Feriendorf, welches Stellplatzgéste wahrend der Feriendorf-Saison mitnutzen kénnen.
So besucht die Maus die Gaste beim Frihstick im Feriendorf-Restaurant und Kapt'n Blaubar liest
Gute-Nacht-Geschichten im Maus Kino vor. Wer noch eine Runde toben méchte, verbringt den
Abend auf dem Balance- und Kletterparcours mit dem Elefanten oder spielt eine Runde Basketball
mit der Maus. Fruchtige Cocktails warten in der Rauch Fruchtsafte Bar & Lounge. Dazu passt ein
gutes Spiel oder Buch aus dem kostenlosen Spiele- und Buch-Verleih, welcher tiber 1.000 Produkte
von Ravensburger fir die Gaste bereit halt. So kdnnen sich Familien bei ihrem Kurzurlaub auch
abends auf Abenteuer, Spiel und Action freuen.

Fur den Campsite Award 2019 konnten die Gaste der teilnehmenden Campingplatze sowie die
Leser der Magazine Reisemobil International, Camping, Cars & Caravans, CamperVans und die
Nutzer der Online-Plattform Campanio abstimmen.

Uber das Ravensburger Spieleland & Feriendorf

Seit 1998 steht das Ravensburger Spieleland fiir Abenteuer, Spiel und Action fur die ganze Familie.
Das Mitmach-Konzept des Freizeitparks am Bodensee ladt Kinder von zwei bis zwdlf Jahren
ein, gemeinsam mit ihren Eltern zu erleben, zu lernen und jede Menge Spal? zu haben. Mitten im
Grunen entdecken jahrlich 400.000 Besucher die mehr als 70 Attraktionen in acht
Themenwelten — und erleben dabei unvergessliche Familien-Momente. Erganzt wird das
Angebot seit 2016 von einem Ubernachtungsangebot im parkeigenen Feriendorf mit 50
Ferienhausern, 16 Forscher-Zelten und 40 Caravan-Stellplatzen
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Uber Ravensburger

Die Ravensburger AG ist eine internationale Unternehmensgruppe mit mehreren renommierten
Spielwarenmarken. Ihre Mission lautet: ,Wir inspirieren Menschen zu entdecken, was wirklich
wichtig ist.” So férdern Ravensburger Angebote das Miteinander, vermitteln Wissen und soziale
Fahigkeiten, bieten Entspannung und schaffen bleibende Erinnerungen. Die bedeutendste Marke
des Unternehmens, das Ravensburger blaue Dreieck, ist eine der fiihrenden europaischen Marken
fur Spiele, Puzzles und Kreativprodukte sowie fur deutschsprachige Kinder- und Jugendbiicher.
Weltweit werden Spielwaren mit dem blauen Dreieck verkauft. Zudem erweitern die internationalen
Marken BRIO und ThinkFun das Angebot der Unternehmensgruppe. Ravensburger ist seit seiner
Grindung 1883 ein Familienunternehmen, gepragt von Tradition und gewachsenen Werten. 2023
erwirtschafteten 2.414 Mitarbeiter einen Umsatz von 669 Millionen Euro.* Ravensburger unterhalt
eigene Werke in Ravensburg, Polika (Tschechien) und Banska Bystrica (Slowakei).

* Stand 01/2024
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