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Neue verlegerische Geschaftsflhrerin flr die Ravensburger
Buchverlag Otto Maier GmbH

Personalie

Dr. Anuschka Albertz (42) Gbernimmt zum 1. Januar 2016 die verlegerische Geschéaftsfihrung
des Ravensburger Buchverlags.

Dr. Albertz ist seit September 2009 beim Buchverlag. Sie begann als Programmleiterin fur die
Produktmarke Wieso?Weshalb?Warum? und Gbernahm in den folgenden Jahren sukzessive
weitere Bereiche. Seit 2013 verantwortet sie das komplette Kindersachbuch-Programm, inklusive
der Reihe Wieso?Weshalb?Warum? und der Biicher des audiodigitalen Lernsystems tiptoi® sowie
der Segmente Kinderbeschaftigung und Lernen.

»Wir freuen uns sehr, dass wir Dr. Anuschka Albertz als verlegerische

Geschaéftsfuhrerin gewinnen konnten. Sie hat bereits mehrfach im Laufe ihrer Karriere ihr
verlegerisches Gespir und die Fahigkeit, Marken zu fuhren, gezeigt und damit zum Erfolg des
Buchverlages beigetragen. Wir sind Gberzeugt, dass sie in ihrer neuen Aufgabe alle
Programmbereiche des Verlags erfolgreich weiterentwickeln wird®, sagt Clemens Maier, Mitglied des
Vorstands, Ravensburger AG.

Nach dem Studium und ihrer Promotion im Fach Neuere / Neueste Geschichte startete Dr. Albertz
ihre Verlagslaufbahn bei der VEMAG Verlagsgruppe und als Sachbuchredakteurin bei der Naumann
& Gobel

Verlagsgesellschaft. Im Schwager & Steinlein Kinderbuchverlag ibernahm sie 2006 die
stellvertretende Verlagsleitung, bevor sie 2009 zu Ravensburger wechselte.
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Uber Ravensburger

Die Ravensburger AG ist eine internationale Unternehmensgruppe mit mehreren renommierten
Spielwarenmarken. Ihre Mission lautet: ,Wir inspirieren Menschen zu entdecken, was wirklich
wichtig ist.” So fordern Ravensburger Angebote das Miteinander, vermitteln Wissen und soziale
Féahigkeiten, bieten Entspannung und schaffen bleibende Erinnerungen. Die bedeutendste Marke
des Unternehmens, das Ravensburger blaue Dreieck, ist eine der fiilhrenden europaischen Marken
fur Spiele, Puzzles und Kreativprodukte sowie fur deutschsprachige Kinder- und Jugendbiicher.
Weltweit werden Spielwaren mit dem blauen Dreieck verkauft. Zudem erweitern die internationalen
Marken BRIO und ThinkFun das Angebot der Unternehmensgruppe. Ravensburger ist seit seiner
Grindung 1883 ein Familienunternehmen, gepragt von Tradition und gewachsenen Werten. 2023
erwirtschafteten 2.414 Mitarbeiter einen Umsatz von 669 Millionen Euro.* Ravensburger unterhélt
eigene Werke in Ravensburg, Polika (Tschechien) und Banské Bystrica (Slowakei).

* Stand 01/2024
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