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Gemeinheit gewinnt im neuen Brettspiel , Disney Villainous®
mit bekannten Disney-Bdsewichten

Gewinner der Auszeichnung "Toy of the Year 2019"

Im neuen Strategiespiel , Disney Villainous® vom amerikanischen Brettspielhersteller Wonder
Forge mussen die Spieler ihren inneren Schurken entfesseln, um die Helden zu besiegen und
das Spiel zu gewinnen. Die Spieler nehmen hier die Rolle der Bésewichte ein, um sich durch
deren Fahigkeiten und mit Hilfe ihrer Vasallen den Sieg zu erschleichen; sei es durch das
Stellen einer raffinierten Falle oder das Besiegen eines Helden. Naturlich sind die
beliebtesten Ubeltater mit von der Partie, zum Beispiel Malefiz, Ursula und Captain Hook. Im
Februar wurde das Spiel in New York in der Kategorie "Games" zum "Toy of the Year 2019"
gekdrt.

Bei Disney Villainous kdnnen die Spieler aus sechs Bosewichten wahlen: Malefiz, Captain Hook,
Jafar, Ursula, Prinz John und die Rote Konigin. Um das Spiel zu gewinnen, muss man seine Macht
vergrof3ern und die Helden besiegen. Schlechter Stil wird hier belohnt, denn damit lassen sich die
Ziele seiner Gegner sabotieren. Mit jeder Figur lasst sich dieses geschichtenbasierte Spiel ganz
unterschiedlich spielen, sodass tUiberraschende Kombinationen gelingen, eine Strategie entwickelt
werden kann und das Spiel Uber einen hohen Wiederspielwert verfiigt.

Es macht pl6tzlich richtig Spal3, fies zu sein

,Disney Villainous ist eine Hommage an all die Figuren, die immer im Schatten der aufrechten und
ehrlichen Protagonisten standen. Die Geschichten um die Disney-Bdsewichte sind komplex,
faszinierend und nicht selten mit einer ordentlichen Portion Humor und Herz versehen, sodass wir
selbst die schlimmsten Missetater lieben lernen,” so Florian Baldenhofer, Internationaler
Produktmanager fur Gesellschaftsspiele bei Ravensburger. ,Wir haben versucht, deren Geschichten
durch unerwartete Handlungsverlaufe und eine clevere Spielmechanik zu wirdigen. Egal, ob man
als Captain Hook versucht, Peter Pan ein fir alle Mal zu besiegen oder ob man als dunkle Fee mit
Fluchen schleudert — es macht plotzlich richtig Spalf3, fies zu sein.”

»10y of the Year 2019” in der Kategorie ,Games"

Disney Villainous ist das ,Toy of the Year 2019" in der Kategorie ,Games". Die auch als Oskars der
Spielwarenbranche bekannten , Toy of the Year Awards” werden jahrlich vom amerikanischen
Branchenverband ,The Toy Association® im Rahmen der North American International Toy Fair im
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Februar in New York vergeben. Das Spiel war bereits im August 2018 in den USA erschienen und
dort auf grol3e Resonanz gestol3en.

Mit gro3en Spielfiguren sowie wunderschon gestalteten Karten und Spielplanen wird Disney
Villainous jeden Disney-Fan in seinen Bann ziehen. Das Strategiespiel ist flr zwei bis sechs Spieler
ab zehn Jahren geeignet und ab Marz 2019 im Handel erhéltlich.

Disney Villainous von Prospero Hall

fir 2 -6 Spielerab 10 Jahren

49,99€ (UVP)

ET Marz 2019

Auszeichnungen: , Toy of the Year 2019“ in der Kategorie ,Games" in den USA
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Uber Ravensburger

Die Ravensburger AG ist eine internationale Unternehmensgruppe mit mehreren renommierten
Spielwarenmarken. Ihre Mission lautet: ,Wir inspirieren Menschen zu entdecken, was wirklich
wichtig ist.* So férdern Ravensburger Angebote das Miteinander, vermitteln Wissen und soziale
Fahigkeiten, bieten Entspannung und schaffen bleibende Erinnerungen. Die bedeutendste Marke
des Unternehmens, das Ravensburger blaue Dreieck, ist eine der filhrenden européaischen Marken
fur Spiele, Puzzles und Kreativprodukte sowie flr deutschsprachige Kinder- und Jugendbiicher.
Weltweit werden Spielwaren mit dem blauen Dreieck verkauft. Zudem erweitern die internationalen
Marken BRIO und ThinkFun das Angebot der Unternehmensgruppe. Ravensburger ist seit seiner
Grindung 1883 ein Familienunternehmen, gepragt von Tradition und gewachsenen Werten. 2023
erwirtschafteten 2.414 Mitarbeiter einen Umsatz von 669 Millionen Euro.* Ravensburger unterhalt
eigene Werke in Ravensburg, Polika (Tschechien) und Banské& Bystrica (Slowakei).

* Stand 01/2024
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